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PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Raciocinio Bésico:

A Prefeitura Municipal de Rio Bom/PR, localizada no norte do Parand, é uma cidade com
aproximadamente 3.337 habitantes, segundo dados do IBGE (2022). Com uma economia baseada na
agricultura e pequenos comércios, 0 municipio vive um momento de desenvolvimento estrutural,
econdmico e social, impulsionado pelas agdes da gestdo municipal. No entanto, um dos principais
desafios atuais € a prevengdo da dengue, doenga que pode se tornar um problema de satide publica
caso ndo seja controlada. A dengue € uma realidade preocupante no estado do Paran4, que registrou
mais de 4.997 casos confirmados e 2 Gbitos pela doenca no atual periodo epidemiolégico, iniciado
em 28 de julho de 2024, segundo boletins da Secretaria de Estado da Satde (SESA). A regido norte
do Parand, onde Rio Bom est4 localizada, é uma das mais afetadas, com municipios vizinhos como
Apucarana, Maringd e Londrina reportando niimeros significativos de casos. Esses dados evidenciam
a urgéncia de agdes preventivas em Rio Bom, uma vez que a proximidade com esses municipios
aumenta o risco de surtos locais. Embora Rio Bom ainda néo tenha registrado um ndmero alarmante
de casos, a prevengdo € essencial para evitar que a situagio se agrave, especialmente considerando a
presenca de dreas com actimulo de lixo e terrenos baldios que podem servir como criadouros do
mosquito.

A Prefeitura de Rio Bom tem o dever de informar e educar a populagdo sobre os riscos da dengue e
a importancia de evitar a proliferagio do mosquito Aedes aegypti, responsavel pela transmissdo da
doenca. A comunicagdo piblica, neste caso, deve assumir um cariter educativo e informativo,
visando conscientizar os cidaddos sobre como suas agdes podem impactar diretamente a sadde
coletiva. O actimulo de lixo e 4gua parada sdo os principais fatores que contribuem para a reprodugio
do mosquito, e a populago precisa ser alertada sobre esses riscos de forma clara e impactante. Além
disso, € importante destacar que a dengue nio é apenas um problema de satide individual, mas uma
questdo que afeta toda a comunidade, podendo sobrecarregar o sistema de satide e impactar
negativamente a economia local. A campanha deve ser integrada as agoes j4 realizadas pela gestdo
municipal, reforgando a continuidade das politicas piblicas e o compromisso da Prefeitura com o
desenvolvimento sustentdvel da cidade.

A campanha de comunicagdo proposta tem como objetivo principal conscientizar a populagio de Rio
Bom sobre os perigos da dengue e a necessidade de prevengéo, reforcando que a doenga pode levar
a 6bitos e que a participagdo de todos é essencial para evitar uma epidemia. A Prefeitura busca uma
comunicag¢do que ndo apenas informe, mas também engaje a populagio, promovendo mudangas de
comportamento € a participagdo ativa dos cidaddos. A campanha deve reforcar a autoestima da
populagdo, mostrando que a cidade estd evoluindo e que cada individuo tem um papel fundamental
nesse processo. Para isso, € necessdrio desenvolver uma estratégia de comunicagcdo que utilize
veiculos adequados ao perfil do municipio, considerando suas caracterfsticas urbanas e rurais, € que
alcance todos os piblicos de forma eficiente. A linguagem utilizada deve ser acessivel e inclusiva,
garantindo que jovens, idosos, moradores da zona rural e outros grupos possam compreender e se
engajar na campanha.

Os desafios de comunicagio sdo significativos. Em primeiro lugar, € necessdrio conscientizar a
populacdo sobre a gravidade da dengue, j4 que muitos moradores podem ndo perceber como pequenas
agdes, como deixar d4gua parada, podem contribuir para a proliferagio do mosquito. Além disso, a
campanha precisa ir além da informag@o, criando um engajamento real que motive a populag@o a agir
€ a se sentir parte da solugdo. Outro desafio € o alcance, j4 que Rio Bom é um municipio pequeno,
mas com dreas rurais € urbanas, o que exige uma estratégia que atinja todos os publicos, incluindo
zonas mais afastadas. Por fim, o orcamento limitado de R$ 60.000,00 exige que a campanha priorize
estratégias eficientes e de baixo custo, mas com alto impacto, garantindo que os recursos sejam
utilizados de forma otimizada. A experiéncia de municipios vizinhos, como Apucarana e Londrina,
que enfrentaram surtos de dengue recentemente, serve como um alerta para Rio Bom. Em Apucarana,
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por exemplo, a falta de conscientizagdo da populagdo sobre a eliminagio de criadouros foi um dos
fatores que contribuiram para o aumento dos casos. J4 em Londrina, campanhas de mobilizagio
comunitdria e parcerias com escolas e empresas mostraram-se eficazes na redugio dos focos do
mosquito. Esses exemplos reforcam a importancia de uma campanha bem estruturada e engajadora,
que mobilize ndo apenas a Prefeitura, mas também a sociedade civil, escolas, empresas e organizacdes
locais. A prevengdo da dengue é uma responsabilidade compartilhada, e a comunicagéo publica deve
ser o elo que une todos os atores em prol de um objetivo comum: proteger a satide da populagdo e
garantir o desenvolvimento sustentdvel de Rio Bom.

Além de conscientizar a populagdo sobre os perigos da dengue, a campanha refor¢a o compromisso
da nova gestdo com a transparéncia e a participagdo popular, valores essenciais para o fortalecimento
da democracia e a construgdo de uma cidade mais justa e desenvolvida. Os servicos publicitirios
assumem um papel estratégico, ndo apenas como ferramentas de informagfo, mas como instrumentos
de engajamento e mobilizagdo da comunidade. A comunicagio piiblica é fundamental para garantir
que os cidaddos tenham acesso as informagdes sobre as agdes do governo, em conformidade com a
Lei n° 12.527/2011 (Lei de Acesso a Informagdo), e para promover a adesdo da populagdo a
programas sociais, como campanhas de satide, educagdo e habitagdo. Ao utilizar miltiplos meios e
propostas de comunicagdo, a Prefeitura busca mobilizar o maior nimero possivel de moradores,
garantindo ampla visibilidade as agdes implementadas e incentivando a participacio ativa da
comunidade no enfrentamento dos desafios coletivos. Essa abordagem ndo apenas fortalece a relagio
entre o poder publico e os cidaddos, mas também contribui para a construcdo de uma cultura de
transparéncia e responsabilidade compartilhada.

Estratégia de Comunicagdo Publicitdria

A estratégia de comunicagdo publicitdria para a campanha de prevengio 4 dengue em Rio Bom/PR
foi desenvolvida com base no diagndstico das necessidades do municipio e nos desafios de
comunicagdo identificados. O objetivo central é sensibilizar a populagio sobre os riscos da
dengue e engaji-la na ado¢do de medidas preventivas, como a eliminacio de criadouros do
mosquito Aedes aegypti. A campanha eleva o tom da simples comunicagio para um chamamento a
responsabilidade compartilhada, refor¢ando que a prevengdo é um dever de todos: da Prefeitura e dos
cidaddos. Com o aumento de casos de dengue e a seriedade da doenca, que também pode transmitir
outras arboviroses, como Zika e Chikungunya, a campanha busca conscientizar a populagio sobre a
importancia de agdes cotidianas para evitar a proliferagdo do mosquito.

O partido temético da campanha gira em torno da ideia de "Unidos Contra a Dengue”, reforcando que
a prevengao da dengue € uma responsabilidade coletiva. A mensagem principal proposta é: "Dengue:
A Prefeitura e Vocé na Luta Contra o Mosquito!". Essa frase é simples, direta e convocatéria,
destacando a ag@o conjunta da Prefeitura ¢ dos cidaddos no combate 2 doenga. O conceito serd
traduzido em pecas publicitdrias que valorizam a participacdo ativa dos cidaddos, mostrando
exemplos préticos de como todos podem contribuir para eliminar os focos do mosquito.

A estratégia de comunicagdo serd focada em trés meios de divulgacdo, conforme exigido no
edital: jornal, rddio e banner de internet. Esses veiculos foram escolhidos por sua capacidade de
alcancar diferentes publicos-alvo de forma eficiente, garantindo que a mensagem chegue a todos os
moradores de Rio Bom, incluindo zonas urbanas e rurais.

No jornal, serd veiculado um aniincio de pégina tinica com o titulo "Dengue: A Prefeitura e Vocé na
Luta Contra o Mosquito!". A peca trard uma imagem impactante de um mosquito Aedes
aegypti ampliado, acompanhada de dicas préticas para eliminar criadouros, como tampar caixas
d’dgua, limpar calhas e evitar o aciimulo de lixo. O layout ser4 clean, com cores fortes (vermelho e
preto) para chamar a atengdo, e o texto destacard a importncia da participacio de todos. O antncio
serd publicado no principal jornal da regiéo, com tiragem semanal, garantindo ampla visibilidade.
No rédio, serd veiculado um spot de 30 segundos com uma vinheta sonora marcante e uma mensagem
direta: "Dengue: A Prefeitura e Vocé na Luta Contra o Mosquito! Tampe, limpe, seque. Faca sua
parte e proteja Rio Bom!". O dudio serd transmitido nas principais emissoras da regido, com hgrérios
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estratégicos para alcangar toda a populagio, desde donas de casa e trabalhadores até jovens e idosos.
A mensagem serd repetida ao longo do dia, garantindo alta frequéncia e alcance. O ridio foi priorizado
por seu amplo alcance em todo o municipio, atingindo todas as camadas da populacdo com um
investimento relativamente baixo.

No banner de internet, serd veiculada uma peca animada para sites locais e redes sociais, com a
frase "Dengue: A Prefeitura e Vocé na Luta Contra 0 Mosquito!” e uma animacio simples de um
mosquito sendo eliminado por uma agdo humana (como o fechamento de uma caixa d’4dgua). O
banner incluird um botéo de clique com a chamada "Saiba como se proteger”, direcionando para uma
pagina com mais informagdes. O banner serd veiculado em sites de noticias locais e nas redes sociais
da Prefeitura, garantindo visibilidade no ambiente digital.

A iniciativa serd dividida em trés fases principais: sensibilizagdo, educagdo e mobilizacio. Na fase
de sensibilizagdo, o foco serd despertar a atengdo da populagio para os riscos da dengue, utilizando
mensagens impactantes e exemplos reais. Na fase de educagio, serdo fornecidas informacdes claras
e préticas sobre como identificar e eliminar criadouros do mosquito, com énfase em agdes simples
que podem ser realizadas no dia a dia. Por fim, na fase de mobilizagio, a campanha incentivari a
participacdo ativa da comunidade, promovendo agdes coletivas, como mutirdes de limpeza e parcerias
com escolas e empresas.

A campanha visa reforgar a mensagem de que a prevengdo é uma responsabilidade de todos,
incentivando a populagdo a adotar medidas simples no dia a dia, como tampar tonéis e caixas d’dgua,
manter calhas limpas, deixar garrafas viradas com a boca para baixo, manter lixeiras bem tampadas,
limpar ralos e preencher pratos de vasos de plantas com areia. Além disso, a campanha destacard a
importincia de os cidaddos olharem seus quintais e as redondezas de suas residéncias, inclusive
conversando com os vizinhos para fazerem o mesmo. Essas a¢des, quando realizadas de forma
continua, podem mitigar a reprodugido do mosquito e, consequentemente, reduzir os casos de dengue
no municipio.

O publico-alvo da campanha € toda a sociedade de Rio Bom/PR, j4 que a prevencio da doenga é uma
responsabilidade coletiva e envolve agdes que todos podem (e devem) realizar. A linguagem adotada
serd clara, acessivel e inclusiva, garantindo que todos os publicos compreendam as mensagens e se
sintam convidados a participar da campanha. A ideia criativa das pegas publicitarias foi pensada para
estimular uma maior responsabilizacdo das familias na manutengio de seus ambientes domésticos
livres de potenciais criadouros do mosquito.

O cronograma prevé a veiculagdo da campanha ao longo de 30 dias, com agdes intensivas nas duas
primeiras semanas para garantir alto impacto inicial. O orcamento de R$ 60.000,00 serd distribuido
entre producdo de materiais e veiculagdo nos meios previstos (jornal, rddio e banner de internet),
garantindo que os recursos sejam utilizados de forma otimizada e alinhada as diretrizes do edital.
Para avaliar o impacto da campanha, serdo utilizadas métricas de sucesso que incluem o alcance e
engajamento (como o nimero de visualizagdes e cliques no banner de internet, a audiéncia estimada
dos spots de rddio e a tiragem do jornal), a mudanga de comportamento (como o aumento no nimero
de dentincias de possiveis criadouros a Prefeitura e a participagdo da populacido em mutirdes de
limpeza) e aredugdo de casos (como o monitoramento do nimero de casos de dengue reportados
antes e ap6s a campanha e a reduc@o no nimero de focos do mosquito identificados pelas equipes de
vigilancia sanitdria). Essas métricas permitirdo mensurar a eficicia da campanha e ajustar as
estratégias, se necessdario.

Segundo dados da Secretaria de Estado da Saide do Parand (SESA), a regido norte do estado, onde
Rio Bom estd localizada, registroun um aumento significativo de casos de dengue nos tltimos anos.
Municipios vizinhos, como Apucarana e Londrina, reportaram milhares de casos em 2023,
evidenciando a necessidade de ac¢des preventivas em Rio Bom. Embora o municipio ainda ndo tenha
registrado um niimero alarmante de casos, a proximidade com essas éreas de risco exige uma resposta
rapida e eficaz para evitar surtos locais. A campanha, portanto, surge como uma medida proativa para
proteger a saide da populagdo e garantir o desenvolvimento sustentével da cidade.,
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Ideia Criativa

A Ideia Criativa da campanha de prevencdo a dengue em Rio Bom/PR resume a estratégia de
comunicagdo publicitdria em uma reducdo de mensagem clara e impactante, capaz de engajar toda a
populag@o no combate ao mosquito Aedes aegypti: "O perigo estd mais perto do que vocé imagina.
Juntos, podemos eliminar a dengue em Rio Bom!". Essa frase sintetiza o conceito central da
campanha, destacando a unido entre o poder piblico e a popula¢do como fator decisivo no combate
a dengue e refor¢ando que pequenas agdes individuais podem gerar um grande impacto coletivo.

A mensagem também pode assumir a forma de um slogan: "Dengue: A Prefeitura e Vocé na Luta
Contra o Mosquito!". Essa versdo foi pensada para ser simples, memordvel e convocatdria,
transmitindo a urgéncia do problema e incentivando a participac¢do de todos. Ambas as frases serio
o fio condutor das pecas publicitdrias, garantindo consisténcia e refor¢o da ideia central em todas as
acOes de comunicagdo da Prefeitura.

A ideia criativa também serd traduzida visualmente nas pecas publicitérias. No jornal, a imagem de
um mosquito Aedes aegypti ampliado, acompanhada de dicas prdticas de prevengdo, reforcard a
mensagem de que a eliminac@o dos criadouros depende de ac¢des simples no dia a dia. No radio, a
vinheta sonora marcante e a mensagem direta do spot garantirdo que a populagdo se sinta convocada
a agir. No banner de internet, a animagdo de um mosquito sendo eliminado por uma ag¢do humana
simbolizard a importincia da participagdo de todos na luta contra a dengue.

Essa abordagem criativa foi pensada para ser inclusiva e acessivel, garantindo que todos os piiblicos
compreendam a mensagem e se sintam motivados a participar. A linguagem simples e direta, aliada
a exemplos préticos e visuais impactantes, reforcard a ideia de que a prevenc¢do da dengue é uma
responsabilidade de todos e que, juntos, podemos eliminar 0 mosquito e proteger a saide da
comunidade.

a) 01 (um) layout para aniincio institucional de % péagina para jornal;

b) 01 (um) roteiro para aniincio institucional de ridio;

¢) 01 (um) layout para antincio institucional para banner de internet.

Estratégia de Midia e Ndo Midia:

A campanha de combate a dengue tem como piiblico-alvo toda a popula¢do do municipio de F-
Bom. A dengue ndo € um problema de satide individual, mas sim uma questdo coletiva que exigt
conscientizagao e a participagdo ativa de todos. O combate a0 mosquito transmissor depende de agdes
coordenadas e do engajamento da comunidade na eliminagdo dos criadouros.

Dessa forma, a comunicagdo precisa ser clara, objetiva e impactante, alcangando o maior nimero de
pessoas possivel e incentivando mudangas de comportamento. Para garantir a eficiéncia da campanha,
foram selecionados veiculos de midia estratégicos, considerando ndo apenas o alcance, mas também
a diversidade dos meios de comunicagdo consumidos pela populagdo. Além disso, todas as escolhas
foram feitas respeitando o orcamento disponivel de R$60.000,00 (sessenta mil reais) e as diretrizes
estabelecidas no edital.

A campanha serd veiculada por meio de jornal impresso, banners de internet e radio, permitindo que
a mensagem seja disseminada em diferentes formatos e atingindo publicos distintos. Essa abordagem
garante maior engajamento e refor¢a a necessidade de medidas preventivas para evitar a proliferagio
do mosquito Aedes Aegypti.

Os principais objetivos da campanha sdo de conscientizar a populagio sobre os riscos da dengue e a
importancia da prevencdo, informar os principais criadouros do mosquito € como eliminé-los, engajar
a comunidade para que todos assumam um papel ativo na luta contra a dengue e maximizar o alcance
da mensagem, garantindo que ela chegue a diferentes faixas etdrias e grupos sociais dentro do
municipio.

A selecdo dos meios de comunicagdo utilizados na campanha foi baseada nos seguintes critérios:
Alcance — veiculos que atingem um grande nimero de pessoas no municipio de Rio Bom;
Segmentagdo — midias que dialogam diretamente com o publico-alvo da campanha; Frequéncia —

<



canais que permitem refor¢o da mensagem ao longo do tempo; Impacto visual e auditivo — formatos
que garantem alta reten¢@o da informag@o.

A partir dessa andlise, a agéncia estruturou a campanha nos formatos de midia informados abaixo,
com a devida justificativa para cada escolha:

O jornal impresso continua sendo um veiculo de grande credibilidade e alcance, especialmente entre
0 publico que busca informagdes regionais e municipais. Sua confiabilidade e formato editorial
garantem que a mensagem da campanha seja recebida de forma mais séria e aprofundada,
incentivando a conscientizagdo sobre a importincia do combate a dengue. Além disso, o jornal é um
meio de comunicagdo tradicionalmente consumido por liderangas comunitérias, comerciantes e
formadores de opinifio, ampliando a disseminagio da campanha para diferentes segmentos da
sociedade. A inser¢do de um antncio institucional de % de pagina colorida no Jornal Tribuna do
Norte, que possui ampla circulagdo em Rio Bom e regido, € uma estratégia eficaz para garantir que a
mensagem da campanha chegue a um publico diversificado.

A internet € um dos principais canais de informago da populagio e desempenha um papel essencial
na ampliagdo do alcance da campanha. Com o aumento do consumo de noticias por meio de portais
e redes sociais, a inclusdo de banners digitais garante visibilidade constante, pois a mensagem pode
ser acessada a qualquer momento pelos usudrios. Além disso, esse formato permite segmentacio mais
precisa, atingindo publicos especificos de maneira estratégica. O uso de imagens e textos dindmicos
torna a comunica¢do mais atrativa, reforcando a assimilagdo da mensagem e incentivando o
compartilhamento entre os internautas. As inser¢des serdo distribuidas em trés importantes portais de
noticias regionais, garantindo ampla visibilidade: TN Online de Apucarana, Blog do Berimbau de
Borraz6polis e Blog Repérter do Vale do Ivai. Essa escolha se justifica pelo grande nimero de acessos
didrios dessas plataformas e pelo fato de que muitas pessoas utilizam esses sites como fonte principal
de informagdo sobre o municipio e regido.

O radio € um dos meios de comunicagio mais acessiveis e de maior alcance em Rio Bom, sendo um
veiculo essencial para atingir moradores de todas as faixas etdrias e classes sociais, incluindo aqueles
que ndo tém acesso frequente a internet ou ao jornal impresso. Sua caracteristica de transmissio
continua permite que a mensagem seja repetida diversas vezes ao longo do dia, aumentando a fixacao
do contetido na memoria do piblico e ampliando a eficdcia da campanha. Além disso, o radio tem
um forte apelo regional e comunitdrio, gerando maior engajamento por parte dos ouvintes, que
confiam nos locutores e programas locais. Para maximizar a cobertura, os spots publicitdrios serdo
veiculados em trés emissoras de de grande audiéncia, alcangando diferentes perfis de ouvintes: Radio
Nova AM de Apucarana, com 45 inser¢des, Rddio Nova Era de Borrazépolis e Rddio Cidade de
Jandaia, com 130 inser¢Ges cada. Essas radios foram escolhidas com base em seu piiblico-alvo e no
alto indice de audiéncia em Rio Bom ¢ municipios vizinhos, garantindo ampla disseminagdo da
campanha.

A seguir, detalhamos o plano distribuicdo dos investimentos em cada um dos veiculos de
comunicacao:

A)Jornal Impresso — Jornal Tribuna do Norte de Apucarana, circulagio regional didria, com 01 (uma)
inser¢do de ' de pégina colorida, distribuida no tltimo domingo do més referente ao periodo da
campanha, no valor de R$15.522,00 (quinze mil quinhentos e vinte dois reais).

B) Banner de Internet | Midias Digitais — Serdo divulgados diariamente durante o periodo da
campanha nos seguintes sites: Tn Online de Apucarana, com 15 (quinze) insercdes alternadas, no
valor de R$3.300,00 (trés mil e trezentos reais); Blog do Berimbau de Borrazdpolis, com 30 (trinta)
insercdes, sendo 01 (uma) por dia, no valor de R$4.320,00 (quatro mil trezentos e vinte reais); e, no
Blog Reporter do Vale do Ivai de Borrazépolis, com 30 (trinta) inser¢des, sendo 01 (uma) por dia, no
valor de R$5.250,00 (cinco mil duzentos e cinquenta reais).

C)Radio — Réddio Nova AM de Apucarana, com 45 inser¢des distribuidas no periodo da campanha,
sendo 3 inser¢des didrias, de segunda a sdbado, durante o periodo de 15 dias, no valor de R$6.259,50
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com 130 (cento e trinta) inser¢des distribuidas no periodo da campanha, sendo 5 insergoes didrias, de
segunda a sabado, no valor de R$4.062,50 (quatro mil e sessenta e dois reais e cinquenta centavos);
e, Radio Cidade de Jandaia, com 130 (cento e trinta) insergdes distribuidas no periodo da campanha,
sendo 5 insergoes didrias, de segunda a sdbado, no valor de R$2.340,00 (dois mil trezentos e quarenta
reais). -

O investimento para veiculagdo da campanha nos meios supracitados é de R$41.054,00 (quarenta e
um mil e cinquenta e quatro reais). Além disso, os custos internos de criagdo das pecas publicitdrias,
conforme valores estipulados pelo SINAPRO (Sindicato de Agéncias de Propaganda), somam
R$17.866,00 (dezessete mil oitocentos e sessenta e seis reais). Assim, o custo total da campanha para
o periodo de 30 dias € de R$58.920,00, (cinquenta e oito mil novecentos e vinte reais) atendendo
integralmente as diretrizes do edital.

A campanha foi estruturada de forma a garantir o maximo aproveitamento dos recursos disponiveis,
promovendo a conscientizacdo da populagio de Rio Bom sobre a importancia da prevencdo contra a
dengue. O uso de multiplos canais de comunica¢do permite que a mensagem alcance diferentes
publicos de maneira eficaz e impactante.

A seguir, apresentamos a tabela do mapa de midia, a planilha de veiculagdo e o quadro resumo final
para facilitar a compreensdo da distribui¢do or¢amentéria e das estratégias adotadas.
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“=> Prefeitura Municipal de Rio Bom

Insercoes/dias

Tribuna do Norte

(ampanha da Dengue | Periodo 30 dias

01 02 06 04 05 o6 M08 08 0 1t 12 15 TS 6 17819 M 2 225 2% 8 N

1

Nova Era (FM)
Borrazépolis

Nova AM (AM)
Apucarana

Cidade (FM)
Jandaia do Sul

Blog do Berimbau
Borrazopolis e regido

Blog Repdrter do Vale
Welington Jhonnis
Regional

—_—

TN On Line
Apucarana e regiao

e}
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PLANO DE DISTRIBUICAO

JORNAL TRIBUNA DO NORTE | APUCARANA

DIVULGACAO NO ULTIMO DOMINGO DO MES DA CAMPANHA.

- Jornal com circulagdo na Regido do Vale do Ivai.

- 01 (uma) inser¢do no periodo da campanha, no valor de R$15.522,00 (quinze mil
quinhentos e vinte e dois reais).

TN ONLINE | APUCARANA

DIVULGACAO DIARIA NOS ULTIMOS 15 DIAS DA CAMPANHA.

- Internet: Site e Redes Sociais | https://tnonline.uol.com.br/

- 15 (quinze) banner’s central de 400 X 400, publicados de segunda a domingo, no
valor unitdrio de R$220,00 (duzentos e vinte reais) por inser¢do, totalizando em
R$3.300,00 (trés mil e trezentos reais).

BLOG DO BERIMBAU | BORRAZOPOLIS

DIVULGACAO DIARIA DE SEGUNDA A DOMINGO.

- Internet: Site e Redes Sociais | https://blogdoberimbau.com/

- 30 (trinta) banner’s central de 400 X 400, publicados durante o periodo da campanha,
no valor unitdrio de R$144,00 (cento e quarenta e quatro reais) por insercio, totalizando
em R$4.320,00 (quatro mil trezentos e vinte reais)

BLOG REPORTER DO VALE DO IVAT | BORRAZOPOLIS

DIVULGACAO DIARIA DE SEGUNDA A DOMINGO.

- Internet: Site e Redes Sociais | https://jornalreporterdovale.com/

- 30 (trinta) banner’s central de 400 X 400, publicados durante o periodo da campanha,
no valor unitédrio de R$175,00 (cento e setenta e cinco reais) por insergdo, totalizando
em R$5.250,00 (cinco mil duzentos e cinquenta reais).

RADIO NOVA ERA | BORRAZOPOLIS

DIVULGACAO DE SEGUNDA A SABADO.

- Radio FM 97,5.

- 130 (cento e trinta) inser¢des com spot de 30 (trinta) segundos, no valor unitdrio de
R$31,25 (trinta e um reais e vinte e cinco centavos) por inserc¢io, distribuidos em 35
(cinco) inser¢des por dia durante o periodo da campanha, totalizando em R$4.062,50
(quatro mil e sessenta e dois reais e cinquenta centavos).

RADIO CIDADE FM | JANDAIA

DIVULGACAO DE SEGUNDA A SABADO

- Radio FM 103,3.

- 130 (cento e trinta) inser¢des com spot de 30 (trinta) segundos, no valor unitdrio de

R$18,00 (dezoito reais) por inser¢do, distribuidos em 5 (cinco) inser¢des por dia

durante o periodo da campanha, totalizando em R$2.340,00 (dois mil trezentos e
uarenta reais).

RADIO NOVA AM | APUCARANA

DIVULGACAO DE SEGUNDA A SABADO

- Réddio AM 910.

- 45 (quarenta e cinco) inser¢des com spot de 30 (trinta) segundos, no valor unitdrio de
R$139,10 (cento e trinta e nove reais e dez centavos) por insercio, distribuidos em 3
(trés) inser¢des por dia durante os udltimos 15 dias da campanha, totalizando em

R$6.259,00 (seis mil duzentos e cinquenta e nove reais).
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JORNAL TRIBUNA DO NORTE | APUCARANA

DIVULGACAO NO ULTIMO DOMINGO DO MES DA CAMPANHA.

- Jornal com circulagdo na Regido do Vale do Ivai.

- 01 (uma) inser¢do no periodo da campanha, no valor de R$15.522,00 (quinze mil
quinhentos e vinte e dois reais).

TN ONLINE | APUCARANA

DIVULGACAO DIARIA NOS ULTIMOS 15 DIAS DA CAMPANHA.

- Internet: Site e Redes Sociais | https://tnonline.uol.com.br/

- 15 (quinze) banner’s central de 400 X 400, publicados de segunda a domingo, no
valor unitdrio de R$220,00 (duzentos e vinte reais) por insergdo, totalizando em
R$3.300,00 (trés mil e trezentos reais).

BLOG DO BERIMBAU | BORRAZOPOLIS

DIVULGACAO DIARIA DE SEGUNDA A DOMINGO.

- Internet: Site e Redes Sociais | https://blogdoberimbau.com/

- 30 (trinta) banner’s central de 400 X 400, publicados durante o periodo da campanha,
no valor unitério de R$144,00 (cento e quarenta e quatro reais) por inser¢do, totalizando
em R$4.320,00 (quatro mil trezentos e vinte reais)

BLOG REPORTER DO VALE DO IVA{ | BORRAZOPOLIS

DIVULGACAO DIARIA DE SEGUNDA A DOMINGO.

- Internet: Site e Redes Sociais | https:/jornalreporterdovale.com/

- 30 (trinta) banner’s central de 400 X 400, publicados durante o periodo da campanha,
no valor unitdrio de R$175,00 (cento e setenta e cinco reais) por inser¢io, totalizando
em R$5.250,00 (cinco mil duzentos e cinquenta reais).

RADIO NOVA ERA | BORRAZOPOLIS

DIVULGACAO DE SEGUNDA A SABADO.

- Radio FM 97,5.

- 130 (cento e trinta) inser¢des com spot de 30 (trinta) segundos, no valor unitdrio de
R$31,25 (trinta e um reais e vinte e cinco centavos) por inser¢ado, distribuidos em 5
(cinco) inser¢des por dia durante o periodo da campanha, totalizando em R$4.062,50
(quatro mil e sessenta e dois reais e cinquenta centavos).

RADIO CIDADE FM | JANDAIA

DIVULGACAO DE SEGUNDA A SABADO

- Rddio FM 103,3.

- 130 (cento e trinta) inser¢des com spot de 30 (trinta) segundos, no valor unit4rio de
R$18,00 (dezoito reais) por insercdo, distribuidos em 5 (cinco) inser¢des por dia
durante o periodo da campanha, totalizando em R$2.340,00 (dois mil trezentos e
quarenta reais).

RADIO NOVA AM | APUCARANA

DIVULGACAO DE SEGUNDA A SABADO

- Rddio AM 910.

- 45 (quarenta e cinco) insergdes com spot de 30 (trinta) segundos, no valor unitério de
R$139,10 (cento e trinta e nove reais e dez centavos) por inser¢do, distribuidos em 3
(tr€s) inser¢des por dia durante os tltimos 15 dias da campanha, totalizando em
R$6.259,00 (seis mil duzentos e cinquenta e nove reais).
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b) 01 (um) roteiro para anidncio institucional de radio;

Som para a

entrada do

informativo
(fade in):

Locutor:
(voz firme e
chamativa)

Som para a
entrada do
informativo
(fade out):

PREFEITURA MUNICIPAL
DE RIO BOM

SPOT 30”
CAMPANHA DENGUE

FERIE L i

Atencao, Rio Bom!

Vocé sabia que o mosquito da dengue pode estar mais perto
do que vocé imagina? Isso mesmo! 80% dos criadouros do
Aedes Aegypti estdo dentro das casas e quintais.

Uma simples tampinha, um pratinho de planta, um pneu
velho ou uma garrafa jogada podem se tornar criadouros do

mosquito.

Viu focos do mosquito? Elimine agora! A dengue pode
matar, e a preven¢ao esta em suas maos!

- Mantenha quintais e terrenos limpos.

- Tampe caixa d’agua, limpe calhas e elimine recipientes que
acumulam agua.

- Nao jogue lixo em locais inadequados!

Cada um fazendo sua parte, protegemos toda a cidade.

Prefeitura de Rio Bom — Construindo Cidadania.

3
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¢) 01 (um) layout para antincio institucional para banner de internet (400x400);

Dengue

Prefeitura e voce |
na luta contra 0 Bt dguaparad

|4 2 garrafas vazias

Realize a limpeza
regular da caixa d'agua
€ sempre a mantenha
fechada

Coloque o lixo em
sacos plasticos e
mantenha a lixeira
fechada

Tampe os ralos

Cubra piscinas que
nao estiverem em
uso

PREFEITURA MUNICIPAL DE
Elimine copos plasticos,

o]
7§ tampas de refrigerante
7| e sacos abertos que

possam acumular agua

a3 3468-1123 www.riobom.pr.gov.br




