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Raciocinio Basico

A dengue ¢ considerada um sério problema de satide publica mundial, com incidéncia ainda maior
em paises de clima tropical, como é o caso do Brasil. O conhecido mosquito da dengue ndo resiste as
baixas temperaturas e nem as altitudes elevadas, o que justifica sua proliferacdo devido as condi¢des
climaticas. .

Além disso, o inseto vive proximo as casas e perto dos seres humanos, algo que dificulta sua
erradicagdo. Outro atributo especifico do Aedes Aegypti é a sua reproducdo rapida e em qualquer
quantidade de 4gua, podendo estar limpa ou suja. Alids, esse ¢ o principal motivo que causa a
disseminagdo do inseto, uma vez que os ovos podem permanecer inertes em locais secos por até um
ano, ¢ ao entrarem em contato com a agua se desenvolvem rapidamente, em aproximadamente 10
dias.

Vale ressaltar que o mosquito da dengue também se reproduz em agua parada, o que representa um
grande risco, porque eles depositam seus ovos em recipientes como latas, garrafas, pneus, calhas,
caixas d’agua descobertas, pratos sob vasos de plantas ou qualquer outro item que possa armazenar
agua da chuva, porém, ele pode também utilizar criadouros naturais.

Como acontece em demais espécies, o macho alimenta-se exclusivamente do néctar e da seiva das
plantas. J4 a fémea, necessita de sangue para o amadurecimento dos ovos, os quais sdo depositados
separadamente nas paredes internas dos objetos com dgua. Em média, a fémea chega a colocar entre
150 a 200 ovos, esses sdo distribuidos por diversos criadouros, dos quais 90% sdo encontrados em
casas e terrenos — algo que aumenta consideravelmente os riscos de adquirir alguma doenga causada
pelo Aedes Aegypti.

Estudos apontam ainda que uma vez infectada, e isso pode ocorrer numa tnica inseminag@o, a fémea
Jamais deixard de transmitir o virus da dengue. Outro ponto preocupante € que, caso as fémeas sejam
portadoras do virus no momento da desova, é provavel que grande parte de suas descendentes ja
nas¢am infectadas, o que as torna aptas para transmitir doengas. No caso do Brasil, ha ainda outros
fatores que agravam a situagéo dos casos de dengue, como redes de esgoto precdrias, falta de dgua
encanada, e o armazenamento de 4gua em tonéis e baldes, criando um ambiente ainda mais propicio
para a proliferagdo do mosquito.

Tanto os fatores descritos como as diversas informagdes que ja ouvimos a respeito do Aedes Aegypti,
demonstram o quanto o inseto € nocivo a satide humana, especialmente, porque além da dengue, ele
¢ o transmissor da Chikungunya e do Zika virus. Entretanto, para acabar de vez com o mosquito da
dengue, ¢ necessario informar os cidaddos sobre a série de cuidados e medidas que devem ser
tomadas, que apesar de serem simples, infelizmente, acabam nio sendo colocadas em préticas no
cotidiano. A principal forma de combater o mosquito ¢ evitar o actimulo de agua parada, prevenindo
assim sua proliferagdo. Entretanto, isso é deixado de lado por alguns cidados. Segundo o Painel de
Monitoramento das Arboviroses do Ministério da Satde, o Brasil viveu uma das piores crises de
dengue da histéria em 2024. Foram 6.608.731 casos provéveis de dengue e 6.239 mortes provocadas
pela doenga.

Além disso, 455 6bitos continuaram em investigagdo. Entre os estados que mais tiveram casos de
dengue, o Parana aparece em terceiro lugar, ficando atras apenas do Distrito Federal e Minas Gerais,
uma colocagéo que, ao invés de orgulho, gera preocupagio.

Em 2025, a Secretaria de Estado da Satde do Parana (Sesa) adotou um novo calendario para
contabilizar os dados do Informe Epidemiolégico de Arboviroses. Dessa forma, a avaliagdo do
periodo epidemioldgico iniciou no dia 1° de janeiro e segue até 31 de dezembro deste ano. Até o
informe de numero 7, publicado em 18 de margo, foram registradas 69.066 notifica¢des no Parana,
15.501 diagnésticos confirmados e doze 6bitos em decorréncia da dengue (Fonte: Agéncia Estadual
de Noticias).

Ao analisarmos o boletim anterior da Sesa, referente a 2024, o municipio paranaense de Rio Bom
aparece nessa lista. Com pouco mais de 3,3 mil habitantes, 21 pessoas receberam notificagdo de
suspeita de dengue, entretanto, apenas 8 pessoas foram diagnosticadas com a doenga, sendo que todos
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os casos confirmados foram autdéctones, ou seja, de cidaddos que contrairam dengue no municipio de
residéncia.

Entretanto, o Gltimo informe epidemioldgico (publicado no dia 18 de margo), referente ao ano de
2025 —aponta que o municipio ainda ndo registrou nenhum caso de dengue confirmado e teve apenas
duas notificagdes, portanto, para que esse cendrio ndo se altere e a doenga seja até erradicada na
cidade, isso s6 serd possivel através de um trabalho arduo da administragdo publica junto com a
colaborag@o dos moradores de Rio Bom. Afinal de contas, para seguir nesse patamar de casos zerados,
¢ preciso uma campanha de conscientizagdo que reforce a importancia dos cuidados diarios para
evitar e eliminar criadouros do mosquito.

Diante disso, a Prefeitura Municipal de Rio Bom visa desenvolver uma Campanha de Combate a
Dengue. O principal objetivo € desenvolver agdes de conscientizagio e de envolvimento da
populagdo, refor¢ando a importancia das atitudes de cada um, pois todos os cidaddos sdo agentes
participativos para a construgdo do bem coletivo. Visto isso, torna-se necessario criar-uma campanha
educativa para conscientizar a populagéo sobre os perigos da dengue, da necessidade de manter a
limpeza da cidade e também de demonstrar que a dengue é um problema sério.

Para isso, é imprescindivel a criagdo de uma campanha publicitaria clara, informativa e criativa. O
foco sera voltado para a importincia do combate a dengue e da proliferagdo do mosquito,
conscientizando sobre a responsabilidade das agdes dos cidaddos, em que todos podem construir uma
cidade melhor para viver. Além disso, é necessario destacar que a Prefeitura Municipal de Rio Bom
esta pronta para fazer o seu papel, pensando sempre na qualidade de vida e no bem-estar de todos.
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria

A comunicagdo do poder publico ¢ um dever da institui¢do e um direito da populagéo, repassando
informagdes de interesse piblico, com carater informativo, educativo e social. Porém, para essa
comunicagdo atingir seu potencial maximo, é necessario analisar de forma criteriosa informag¢des
essenciais, como para quem dizer, quando e onde dizer, o que dizer e como dizer. Através de analise
criteriosa desses quesitos apresentados no briefing do edital da Prefeitura de Rio Bom, bem como no
Raciocinio Bésico defendido pela licitante, desenvolvemos uma estratégia baseada em estudos e
diagndstico das necessidades, conforme defendido abaixo.

Para quem dizer: essa campanha devera atingir a populagdo de Rio Bom como um todo, de todas as
idades, classes sociais, sem disting&o.

Quando e onde dizer: a campanha tera durabilidade de 30 (trinta) dias, com distribui¢do de verba de
R$ 60.000,00 (sessenta mil reais), a serem investidos nos custos de criagdo, produgio e veiculagdo
das pegas, seguindo os valores absolutos da tabela do Sinapro-PR. A praga de veiculagio da campanha
¢ o municipio de Rio Bom. Conforme solicitado no edital da Prefeitura, a campanha simulada contara
com 3 (trés) pecas apresentadas na ideia criativa. Os meios de comunicagio para veiculagio das pecas
sdo: jornal, rddio e banner internet. Desta forma, a estratégia de comunicag¢do desenvolvida pela
licitante visa o melhor potencial e aproveitamento de cada meio, atingindo o maior numero de
moradores do municipio, repassando a mensagem de forma tatica e com economicidade, conforme
defendido abaixo.

Jornal: midia impressa que agrega conceitos como credibilidade e seriedade 4 campanha. Também
atinge um publico diferenciado, como empresarios e formadores de opinifo. Por isso, desenvolvemos
1 (um) anincio em formato % (um quarto de pagina), que sera veiculado no jornal regional,
aumentando assim o contato entre leitor e a mensagem.

Rédio: meio democratico, possui grande alcance e ¢ uma fonte de informagdo e entretenimento.
Possui um valor de investimento relativamente baixo, se comparado a outras midias, como TV. Por
isso escolhemos radios da regido para veicular 1 (um) spot de 30 (trinta) segundos.

Banner Internet: possuem um grande fluxo de leitores, além de alta confiabilidade. Por isso utilizamos
essa midia de forma a estar presente no meio on-line, destacando a mensagem para os leitores dos
principais canais de noticias do municipio através de um banner. Ela também possibilita o clique, o
que leva ao site da Prefeitura Municipal, ampliando o acesso a0 mesmo.
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O que dizer: a campanha simulada solicitada no edital da Prefeitura de Rio Bom tem como objetivo
principal conscientizar a populagdo sobre a necessidade de prevenir uma epidemia de dengue no
municipio, mostrando que o lixo faz aumentar os criadouros do mesmo e assim a transmissdo da
dengue, sendo necessario a melhoria da limpeza e a conscientizagdo da populagdo. Por ser uma
doenca endémica, que atinge todos os locais da cidade, é preciso criar uma consciéncia coletiva de
que cuidados simples sdo essenciais para erradicar o mosquito Aedes Aegypti em todo 0 municipio,
alertando a populagdo sobre a gravidade da doenga, que pode causar morte.

Como dizer: seguindo todos os critérios defendidos acima, a licitante criou uma campanha
publicitéria criativa e que transmite as informagdes de forma estratégica, que envolve a populagdo
com a mensagem. Desenvolvemos um conceito geral aliando algo conhecido por todos, o cartdo
vermelho utilizado em jogos de futebol, com os cuidados da dengue, convidando a populagdo a
expulsar o mosquito de suas casas.

Para transformar a ideia em algo atrativo, criativo e que chame atengdo dos publicos através do layout,
utilizamos pessoas segurando o cartdo vermelho com vérios mosquitos ao seu redor, pontuando a
primeira vista do publico do que se trata a campanha. Adicionamos também elementos que podem
acumular dgua e virar criadouro da dengue, como pneus, garrafas, latas e também o lixo.

Também adicionamos uma ilustragdo em formato de casa ao redor dos titulos e o desenho de um
mosquito com o simbolo de proibido ao redor, reforgando o conceito da campanha como um todo.
Desta forma ressaltamos a importancia de cada cidaddo cuidar da sua casa, inclusive do lixo, que
também ¢ um dos criadouros do Aedes Aegypti, alertando sobre o perigo que a dengue apresenta.
Para ampliar o cunho informativo da campanha, utilizamos icones com alguns cuidados essenciais
que a populagdo precisa fazer, como guardar pneus em local coberto, tampar caixas d’agua e lixeiras,
adicionar areia no prato das plantas e etc.

Todos os textos seguem uma linguagem informal, utilizando palavras do dia a dia da populagio,
chamando atengdo do piiblico para os locais onde 0 mosquito se esconde e falando para a populagéo
fazer sua parte, expulsando a dengue da sua casa.

As cores utilizadas nas pegas também auxiliam a repassar a mensagem, através do uso da semidtica.
O amarelo atrai a atengdo do piiblico e incentiva a comunicagio e emergéncia. O azul ativa a mente
e da credibilidade a mensagem. O branco € a cor do equilibrio e auxilia a leitura. As trés cores juntas
despertam sentimentos e sensagdes importantes no publico, expressando a mensagem de forma ndo
verbal, dando dinamicidade as pegas e influenciando a tomada de decisio.

Outra forma de repassar uma mensagem através de simbolos est4 relacionada a escolha da tipografia
utilizada. Para essa campanha optamos pela familia “Acumin”, uma fonte sem serifa, condensada,
que traz o conceito de modernidade e facilita a leitura, tornando-a mais prazerosa. No titulo utilizamos
todas as letras maitisculas e uma espessura maior, para dar mais impacto e chamar atengdo.

Ja na midia eletronica, ou seja, spot de radio, utilizamos som de apito de jogo de futebol, locugédo e
trilha para chamar atengo do ouvinte e transformar o conceito de forma criativa em algo audivel.
Assinamos a campanha com o Brasdo da Prefeitura do Municipio de Rio Bom, adicionando os
simbolos das redes sociais, onde a mesma esta presente, e um QR Code que leva ao site do
administrativo municipal, onde a populagfo poder4 obter mais informagdes, como os cuidados com
a dengue.

Abaixo descreveremos brevemente cada uma das pegas, demonstrando a exequibilidade e grande
possibilidade de adaptagdes da campanha.

Pegas criativas corporificadas fisicamente:

1 —Jornal — % jornal

Em formato %4 (um quarto) de pagina, onde evidenciamos a foto de uma mulher, segurando um cartio
vermelho e apontando para o leitor. Ao lado dela aparecem a ilustragdo da casa, com o simbolo do
mosquito com proibido ao redor e o titulo, dando destaque ao mesmo. Abaixo utilizamos um titulo
de apoio chamando a populagdo para fazer a sua parte, bem como os icones que informam agdes
importantes para evitar a proliferagio do mosquito. Neste antincio utilizamos fotos de mosquitos da
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dengue e fizemos uma composigdo com virios objetos, como garrafas, latas, pneus, lixo e sacos de
lixo, mostrando assim a diversidade de materiais que podem virar criadouro e que precisam de
cuidados. Assinamos a pe¢a com o Brasdo da Prefeitura Municipal, um QR Code que leva ao site do
administrativo, onde o leitor poderéa obter mais informagdes e os icones das Redes Sociais onde a
mesma esta presente; ampliando assim a comunicagdo entre a Instituigdo e seus publicos, alinhando
esse material off-line com as midias on-line.

2 — Radio — Roteiro Spot 30’

Material de 30 (trinta) segundos onde utilizamos som, locugdo e trilha para chamar aten¢io do
ouvinte. Iniciamos o material com um apito de jogo de futebol, dando uma quebra na programagio
habitual das radios e fazendo alusdo ao cartdo vermelho utilizado nos materiais visuais. Logo apds
iniciamos a locugdo chamando o ouvinte a dar cartdo vermelho para a dengue e fazer a sua parte,
mantendo assim a doenga longe do municipio.

Também transmitimos alguns cuidados que devem ser tomados, como guardar pneus em local
coberto, tampar caixas d’agua e lixeiras, colocar telas nos ralos e etc. Assinamos o spot com a
Prefeitura de Rio Bom e uma frase que estimula a unio de forgas entre o administrativo e a populagdo
para manter a dengue fora do municipio. A trilha instrumental também reforga o conceito do cartiio
vermelho, remetendo ao futebol.

3 - Banner internet — Gif

Peca animada onde utilizamos 3 telas para repassar a mensagem. Nas 3 utilizamos a foto de um
senhor, segurando um cartdo vermelho, fotos de mosquitos da dengue ¢ a composi¢do com objetos
que acumulam 4gua, como pneus, garrafas e latas. Assim evidenciamos através das imagens o
conceito da campanha. Também aparecem nas trés telas os icones das redes sociais onde o
administrativo esta presente e o brasdo da Prefeitura Municipal, assinando as peg¢as. Na primeira tela
acionamos como texto o titulo na campanha com os elementos da casa e do mosquito com proibido
ao redor em ilustragdo. Na segunda tela utilizamos um texto de apoio chamando o internauta para
fazer a sua parte e eliminar tudo o que possa acumular 4gua. J4 na terceira e Gltima tela utilizamos os
icones com cuidados que a populagdo precisa tomar contra a dengue.

Ideia Criativa

Criatividade € um dos principais atributos para alcangar os objetivos propostos por uma campanha
publicitdria. Por isso, seguindo a estratégia de comunicagfo publicitaria, a licitante desenvolveu toda
a ideia criativa em cima do conceito: “Expulse a dengue da sua casa.” Ele ndo ¢ utilizado como titulo,
chamando o publico-alvo a observar a mensagem como um todo e relacionar com o conceito. Tanto
imagens como efeitos sonoros também seguem de forma a reforgar o conceito através de seus
predicados, fortalecendo a campanha como um todo e transmitindo a mensagem de forma a atingir
com eficiéncia o objetivo da Prefeitura Municipal de Rio Bom.
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1 - Jornal — % de pagina

EXPULSE

DA SUA CASA!

Faca a sua parte e elimine
tudo o que possa acumular agua.

Guarde pneus em local coberto

o) Tampe caixas d'dgua e lixeiras

Coloque tela nos ralos e
ﬂ_‘( Limpe calhas e lajes [

Siga nossas redes sociais: Esfi(E] Escaneie 0 QR Code gy Prtoitura Municipal de
€ © prefeituraderiobom & que a prefeitura te ajuda. @ RIO BOM
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2 —Radio — Roteiro Spot 30’

Locugdo: Masculina, bem interpretada

Trilha: Instrumental

Uma lixeira destampada aqui...

Uma calha sem limpeza ali...

O que pode ser um descuido seu, € o paraiso da dengue.

Entdo faga sua parte e elimine tudo o que possa acumular 4gua da sua casa e do seu quintal.
Tampe caixas d’4gua e lixeiras. Limpe calhas e lajes. Guarde pneus em local coberto.
Coloque tela nos ralos. Armazene garrafas vazias com a boca para baixo.

Prefeitura de Rio Bom. Juntos mandamos a dengue para bem longe!
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3 — Internet — Banner Gif

Siga nossas redes socials:
© @ prefeituraderiobom
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Siga nossas redes sociais:
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Estratégia de Midia e Ndo Midia

O pensamento estratégico de midia tem como objetivo atender as necessidades de comunicagdo
através de uma integragdo com a criagéo e o planejamento, com argumentos e dados adequados que
respaldem a defini¢do de meios e veiculos para atingir o publico-alvo, com resultado eficiente, eficaz
e econdmico. Para definir uma estratégia de midia eficaz, iniciamos nosso trabalho buscando meios
que facam parte do cotidiano do target, visando atingir maior visibilidade, flexibilidade, audiéncia,
penetragdo e acesso.

Objetivos de Midia

Com um mix de meios de alto alcance que irdo impactar com eficiéncia e economicidade, além da
estratégia de frequéncia e repeticdo da mensagem, a campanha atingira seu objetivo. Nosso principal
objetivo € conscientizar a populagéo de Rio Bom sobre a transmissdo do mosquito da dengue, além
de conscientizar a populagdo sobre a necessidade de evitar a proliferagdo da dengue no municipio.
Evidenciando a necessidade de se evitar a proliferagdo do mosquito da dengue no municipio. A
estratégia de midia ird apresentar essa comunicagdo com um mix de meios que ira gerar o maximo de
alcance no publico-alvo, garantindo eficacia na entrega da mensagem.

Selegdo dos meios

Considerando as necessidades e objetivos do publico-alvo, selecionamos a seguinte plataforma de
meios de comunicagdo. Veicularemos nossa mensagem nos meios midia radio FM, jornal e midia
digital. Desse modo, o mix de meios recomendados atuara de forma integrada para a melhor eficiéncia
do objetivo de comunicagdo para impactar o publico-alvo durante 30 dias de campanha.

Para que a campanha da Prefeitura Municipal de Rio Bom seja compreendida e assimilada por todos,
¢ importante que a mensagem seja veiculada com uma frequéncia suficiente para cumprir esse
entendimento, permitindo a eficiéncia da campanha e, a0 mesmo tempo, garantindo que n#o tenha
excesso de exposi¢do da mensagem. Dessa maneira, evita-se o desperdicio do investimento
publicitario.

Hébitos de consumo

Para o objetivo de alta cobertura, recomendamos o meio radio, com presenga nas principais emissoras
regionais, jornal como meio de credibilidade editorial entre os formadores de opinido, midia digital
com grande frequéncia e ndo midia para refor¢ar a mensagem, além de promover contato com o
publico de forma detalhada e explicativa, com argumentagdo clara e contundente, somando
credibilidade e carater noticioso a campanha.

Rédio

O radio € o quarto meio de comunicagdo com alcance, € regionalizado o que permite grande indice
de fidelidade. O radio é companheiro do ouvinte seja em casa, nos carros, via web, atividades de lazer
e esportivas. Com isso as chances de alcance ao publico objetivo sdo grandes. Tem condigdes de
transmitir a informa¢do com mais rapidez do que qualquer outro meio. Entre os meios de
comunica¢do de massa, ¢ o mais popular e o de maior alcance, muitas vezes o Unico a levar a
informagdo para regides que ainda néo tém acesso a outros meios. Segundo Midia Dados Brasil 2023—
Kantar Ibope Media - o radio tem penetragdo de 55%, assim distribuida na classe econémica: 40%
classe A/B, 45% C e 15% D/E. Atinge 26% da faixa etaria entre 12 e 34 anos, 21% entre 35 e 44
anos, 20% entre 45 e 54 anos, 18% de 55 a 64 anos € 14% de 65 anos a 75 anos.

Jornal

Meio de comunicagdo impresso de periodicidade variada que por ser impresso, d4 maior credibilidade
e confianga 4 mensagem. Permite maior detalhamento sobre a informagcéo. O leitor identifica-se com
o jornal, independentemente da linha editorial, ja que €é esse veiculo que informa o que lhe interessa
mais de perto. O jornal também possibilita a ampliagdo do alcance da populagio em geral. Sua
penetragdo € de 31%, tendo como perfil dos consumidores — 51% classe A/B, 41% C e 8% D/E.
Sendo 40% da faixa etaria de 12 a 34 anos, 25% de 35 a 44 anos, 18% de 45 a 54, 11% de 55 a 64
anos e 6% acima dos 65 anos. Fonte: Midia Dados Brasil - Kantar Ibope Media.

Midia Digital - Internet
/ ®§
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Em fungéo da afinidade com o publico e presente em todas as classes sociais, exploramos neste meio
todas as possibilidades que ele permite. Na internet a interagdo é bem maior e a velocidade da
informagéo também. Essa ¢ uma importante ferramenta de multiplicagdo da mensagem em constante
crescimento e penetragdo. Segundo a Kantar Ibope Media (Midia Dados) a internet tem penetra¢do
de 91%, assim distribuida na classe econdmica: 37% classes A/B, 49% C e 15% D/E. Atinge 43% da
faixa etdria entre 12 e 34 anos, 21% entre 35 e 44 anos, 17% entre 45 e 54 anos, 13% de 55 a 64 anos
€ 8% de 65 a 75 anos. Fonte: Midia Dados Brasil 2023 — Kantar Ibope Media.

Tética de Midia

Entendendo os melhores canais de audiéncia para cada formato e target: selecionamos os canais de
maior adequagdo para o target, pensando no poder de alcance da mensagem e relevancia de contetido.
Foram analisadas as defesas de cada emissora e ou/veiculo, assim como os dados de audiéncia e
valores para chegar no raciocinio tatico com o melhor custo-beneficio para a campanha, garantindo a
visibilidade e frequéncia para o contetdo.

De acordo com o publico-alvo elaboramos a descrigdo da campanha e distribuigdo dos valores
utilizados para cada meio e veiculo, detalhado em anexo, com valores absolutos e relativos em
percentuais. Cabe enfatizar que para definir os investimentos em cada veiculo analisamos as
audiéncias fornecidas pelos proprios veiculos. Assim identificamos os veiculos mais assertivos a
solugdo do desafio de comunicagdo exposto no edital.

Plano simulado e distribui¢gdo

Levamos em conta a analise e o conhecimento dos habitos de consumo dos meios, ja mencionados,
para a simulagdo do Plano de Midia onde distribuiremos as pegas nos meios de comunicagdo
disponiveis. Tanto para a sele¢do dos veiculos quanto da programagao foi adotado o critério de melhor
relagdo custo-beneficio.

Radio

Atuaremos nas principais emissoras regionais e que tem grande cobertura de acordo com o publico-
alvo. O Radio foi planejado visando a multiplicagdo da campanha chegando ao publico solicitado
pelo briefing. A relevancia local e regional € um dos fatores que torna esse meio um importante canal
de contato. Foram selecionadas as principais emissoras que atingem a populagdo especificada no
briefing — Radio Nova Era 97.5 FM, Radio 98 FM, Radio Nova AM e Radio T Faxinal 107.7.

A Rédio Nova Era esta no ar ha mais de 31 anos e chega em 30 municipios do vale do Ivai, além de
Rio Bom. J4 a Radio 98 FM além de Rio Bom abrange 23 municipios e mais de um milhdo e 500 mil
habitantes. Enquanto a Radio Nova AM ¢ pioneira na regido e abrange Rio Bom e mais 11 cidades.
E a Réadio T Faxinal 107.7 chega para 32 cidades, além de Rio Bom.

O formato utilizado para a veiculagdo da campanha em radio serd um spot com duragio de 30” que
sera divulgado de maneira rotativa nas emissoras.

Jornal

Por sua forga entre os formadores de opinifio e pela credibilidade editorial, o meio jornal terd um
papel complementar aos demais meios. Selecionamos os principais jornais que circulam em Rio Bom
e com maior relevancia — o Tribuna do Norte e Edi¢do de Noticias. O Jornal Tribuna do Norte tem
circulagdo diaria, com tiragem de mais de 4 mil e 500 exemplares, abrangendo 32 cidades. J4 o jornal
Edigdo de Noticias tem circulagdo quinzenal, tiragem de 2 mil exemplares e chega para 25 cidades.
Digital

Devido a grande representatividade que os meios on-line possuem junto & populagéo, a estratégia de
midia abrangera também a internet, que € um meio com mais de 187,9 milhdes de usudrios, conforme
recente relatorio Digital 2024: Brasil, produzido por We Are Social € Meltwater sobre o mundo
digital.

O direcionamento se dara da seguinte maneira:

Banner Internet - Gif

Como forma de fortalecer a relagdo com veiculos locais e regionais, faremos a contratagdo direta de
midia nos portais que possuem relevéncia e visibilidade, para fortalecer o alc?;e;




Com o objetivo de impactar o publico diversas vezes ao dia, analisamos os habitos de consumo da
Internet por parte do publico-alvo, a abrangéncia na cidade, os indices de acessos e selecionamos os
portais Blog do Berimbau e Reporter do Vale. Para este meio foi criado um banner eletrénico animado
- Gif (300x250px), onde o usudrio serd impactado logo no momento da entrada do portal, dando
grande visibilidade a-campanha. Durante o periodo da campanha teremos mais de 1 milhdo e 450 mil
de visualiza¢Ges/més.

Com a aplicagdo da verba disponivel de forma adequada, a presente Estratégia de Midia e ndo Midia
otimizou a midia segmentada, alternativa e de massa para garantir a consisténcia do plano de midia,
assim como a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
disponiveis, tanto da Prefeitura Municipal de Rio Bom, quanto do mercado.

Os esfor¢os de midia atingirdo o publico de forma integrada e impactante, rentabilizando o
investimento da campanha.

Consideragdes finais e custos

Os valores absoluto e percentuais, assim como os periodos de veiculagdo e a distribui¢io de midia e
ndo midia estdo expostos nos anexos. Do total de R$ 60.000,00 disponibilizados, foram investidos
R$ 59.313,60 sendo que deste, R$ 39.335,60 foram aplicados na veiculagdo das pegas de midia,
representando 66%, R$ 18.528,00 na criagdo das pegas conforme a tabela do Sinapro-PR,
representando 31% e na produgéo das pegas de midia foram investidos R$ 1.450,00 que representam
2% do valor total.

Nos anexos poderdo ser conferidas as planilhas referentes aos meios e veiculos definidos, assim como
as programagdes, niimero de inser¢des e valores absolutos e percentuais de cada um deles, além da
produgdo das pegas de midia e a criagdo das pegas.
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RESUMO GERAL - INVESTIMENTOS (VEICULAGAO, CRIACAO e PRODUGAO)

VEICULAGAO (MIDIA) - valores pagos para os veiculos

Meios Formato Insercoes Valor % Midia % Geral
Radio Spot 30' 156 insergdes RS 18.153,60 46% 31%
Jornal 1/4 pagina 2 publicagdes RS 17.022,00 43% 29%
Banner Internet 300x250px 2 banners RS 4.160,00 10,58% 7%
Total em Midia RS 39.335,60 100% 66%
PRODUCAO EXTERNA - valores pagos para fornecedores
Servigo Quantidade Especificagbes Valor % Produgdo| % Geral
Brodugio Spot 1 Spot 30", Iocug‘ﬁo r?ascu{lina, triIha. pro'duzi~da, edigdo, RS 800,00 55,17% 1,35%
sonorizagao, mixagem e finalizagdo
— 1 Geragdo de Qrcode. ;')ersonalizado, com acesso RS 150,00 10,34% 0,25%
ilimitado
Foxos /Netores Produgdo de fotos e utilizagdo de vetores para a RS 500,00 34,48% 0,84%
campanha
Total em Produgio RS 1.450,00 100% 2%
PRODUGAO INTERNA - Conforme tabela do Sinapro-PR
Radio - Spot 30" 1 RS 6.780,00 37% 11%
Jornal - 1/4 pégina 1 RS 4.946,00 27% 8%
Banner Internet
1 RS 6.802,00 36,71% 11%
300x250px
Total em Producdo Interna RS 18.528,00 100% 31%
VALOR TOTAL DE INVESTIMENTO % Geral
VEICULAGAO RS 39.335,60 66%
PRODUCAO R$ 1.450,00 2%
CRIAGAO RS 18.528,00 31%
VALOR TOTAL RS 59.313,60 100%




Simulagdo do plano de distribuigdo de todas as pegas:

JJ12 134|567 1819|1011 )32/13(14 (15|16 17|18 [19(20)21 )22 (23|24 (25]|26|27|28(29]30

Veiculo (Custo Unitério|  Total ns. Custo Total
Tle|ao|s|s|p|s|T|{e|e|s|s|p|[s|T|e|e|s|s|p|s|T|a|la|s|s|D|s|T]|e

- RADIO NOVA ERA 97.5 FM

Rt i miisds gt 30 3l3|s]|s s|3|s|s|s 3lafs]|sfs s|a|s|a]s 3|s|3|rs o10| e |[rs 643500
- RADIO 98 FM

Rt Tkt - 8 0 SERERE! 1212 2|1|2]1]2 AERRRERE 1|21 |rs ws2| 30 |rs 449,60

RADIO NOVA AM
e - a0 0B 1oHD AERERE 2l1f2]1]a2 1]2f{1|2]1 2|1f2]1]2 11| 1|rs moro| 30 |rs 417300
RADIO T FAXINAL 107.7 FM EERERE 12121 2|1|2f1]2 12121 1|1 ]2|rs 1320 30 |rs 309600

Spot 30" - 7h00 s 19h00

TOTAL EM RADIO 156 RS 18.153,60

Veiculo Custo Unitéio|  Total Ins.
T|Q|Q|s|s|p|s|T|[Q|o|s|[s|p|s|T|{Q|Q|s|s|[p|s|T|Q|Q|s|s|p|[s|[T|e
JORNAL TRIBUNA DO NORTE
ok D 1 R$15522,00 1 RS 15.522,00
JORNAL EDICAO DE NOTICIAS
1/4 pégia - Qui 1 RS 1.500,00 1 RS 1.500,00
TOTALEM JORNAL| 2 RS 17.022,00

Veiculo Custo Didrio | Custo Mensal|  Custo Total
T|Q|Q|s|s|p|s|T|Q|Q|s|s|p|s|T|Q|[Q|S|S|[D|[S|T s{s|{p|s|T|Q
BLOG DO BERIMBAU
Banner lteral X|x|x|[x]|x X|x|x|x|x x| xlx| x| x RS 14400 RS 2.160,00
300x250px
REPORTER DO VALE
Banner lateral x|x|x[x]|x RS 40000 | _ RS 2.000,00
300x250px
TOTAL EM INTERNET| RS 4.160,00




